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ВОДОЧНОМУ МОНОПОЛИСТУ ПОМОГЛИ НАЙТИ БЕЛЫЕ ПЯТНА НА АЛКОГОЛЬНОЙ КАРТЕ ТАТАРСТАНА
 

В Татарстане составлена так называемая "алкогольная карта" - продукт совместного творчества минпромторга и госалкогольинспекции РТ. Оказалось, что в трети деревень и сел республики не имеют точек легальной стационарной продажи спиртных напитков. Их и предложили освоить крупным производителям и ритейлерам алкогольной продукции – то есть  Татспиртпрому, который в кризис пользуется самой широкой поддержкой госорганов. 
 

БЕЛЫЕ ПЯТНА
 

До недавнего времени в 1000 сел и деревень Татарстана (это почти третья часть всех сельских поселений, которых в РТ насчитывается 3,5 тыс.) отсутствовали пункты продажи алкогольной продукции. Об этом сообщил сегодня на пресс-конференции в Татмедиа заместитель начальника Госалкогольинспекции по РТ Рустем Арсланов. 

 

Здравомыслящий россиянин в такую статистику ни за что не поверит. Не верили ей и органы, контролирующие оборот алкогольной продукции. По их мнению, во всех этих деревнях водкой торговали из-под полы. Почему в малонаселенных пунктах нет официальной торговли понятно – такой бизнес вряд ли является рентабельным. 

 

В этом году в республике надзорные органы и минпромторг совместно с местными властями определили список из 250 сел, куда легальная водка (очевидно, что татарстанского производства) должна прийти и вытеснить контрафактную.

 

- В некоторых деревнях, действительно, нецелесообразно открывать магазины, - отметил Арсланов. Речь идет о поселениях, где не более 60 жителей.

 

В июле началась выдача лицензий – уже в 193 из 250 сел заработала торговля под известными в Татарстане брендами. По словам Арсланова, продается как продукция Татспиртпрома, так и зарубежного производства.

 

- Даже "Татарстан почтасы" открыло торговые точки, - заметил он.

 

ПРОДАЖИ В РАЙОНАХ УЖЕ ВЫРОСЛИ
 

И что же в итоге? Отвечая на вопрос "БИЗНЕС Online" о том, как новшество повлияло на уровень продаж, начальник отдела министерства промышленности и торговли РТ Татьяна Федорова констатировала рост реализации алкоголя:

 

- Я назову для примера несколько районов, по которым официальное потребление увеличивается. Аксубаевский район. Населенных пунктов, где отсутствовала стационарная торговля, было 50. В некоторых населенных пунктах, как сказали нам главы районов, менее 60 жителей и, действительно, нецелесообразно организовывать. Речь может идти только о выездной торговле. Госалкогольинспекцией выдана 21 лицензия (в июле – авт.). На 14 процентов увеличился объем реализации. 

Представители Татспиртпром эти факты комментирует довольно скупо. 

 

- В принципе уровень, продаж компании "Татспиртпром" сохранился на уровне 2008 года, - лаконично прокомментировал газете "БИЗНЕС Online" коммерческий директор ООО "Алкоторг" (официальный дистрибьютор ОАО "Татспиртпром") Надир Каштанов.

 

В последние годы Татспиртпром ведет жесткую конкурентную борьбу с российскими игроками, которые активно вторгаются на территорию республики. В ход идут самые различные методы, но "алкогольная карта" и сбыт водки с помощью почтовых отделений и выездной торговли – ноу-хау, которое конкуренты Татспиртпрома вряд ли когда-то реализуют. 
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